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Fispal Food Service e Fispal Sorvetes encerram edicao
historica com publico recorde e novidades para 2026

Ao longo de quatro dias, as feiras receberam 70.497 mil visitantes vindos de varias
regibes do Brasil e da América do Sul e mais de 2.200 marcas no Distrito Anhembi

Sdo Paulo, junho de 2025 - A Fispal Food Service e a Fispal Sorvetes
encerraram a maior edicdo de sua historia, reunindo 70.497 mil visitantes de
varias regides do Brasil e de paises da América do Sul. As feiras, realizadas
entre os dias 27 e 30 de maio, marcaram o retorno ao Distrito Anhembi (SP), em
uma area revitalizada que ocupou 45 mil metros quadrados, com mais de 2.200
marcas expositoras nacionais e internacionais.

Com 41 anos de trajetéria, a Fispal reafirmou seu papel como principal
plataforma de negoécios, inovacdo e conhecimento para o mercado de
alimentacdo fora do lar, recebendo profissionais de bares e restaurantes a
padarias, pizzarias e sorveterias.

Daniel Corigliano, gerente de negdécios da Fispal — promovida pela Informa
Markets — comemora os resultados da edicdo 2025 e ja projeta as novidades
para o0 proximo ano. “Entregamos uma edigdo que superou todas as
expectativas, com um crescimento de 24% no numero de visitantes em relagao
ao ano anterior. Esse resultado reforca o aquecimento do mercado de food
service e evidencia o papel estratégico da Fispal no desenvolvimento do setor”,
destaca Corigliano. “Para 2026, estamos preparando novos espagos, como O
Espaco Confeitaria — um segmento em plena transformacao e que vem sendo
cada vez mais demandado pelo nosso publico. A expansdo desse setor dentro
da feira € um reflexo direto dessa tendéncia”, antecipa o executivo.

Entre os destaques deste ano, o Pavilhdo de Tecnologia atraiu atencédo
especial ao apresentar solu¢des disruptivas, como IA aplicada a previsdo de
demanda, automacédo de cozinha, plataformas de gestdo integrada e sistemas
de autoatendimento. A curadoria da Associacdo Nacional de Restaurantes
(ANR) potencializou o conteudo da atragdo Conexdes FoodTechs, que
promoveu debates de alto nivel com startups, especialistas e empreendedores.
Entre os patrocinadores do projeto estdo: Repediu (CRM para delivery e
restaurante), Voxel Gestéo (gestéo financeira), Falaé! (pesquisa de satisfacao),
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Tino (meio de pagamento) e GreenPlat (gestdo ambiental). O sucesso da
iniciativa garantiu a expansédo do espaco para a edicdo de 2026.

Outro ponto alto foi a Arena Gelado Experience, com curadoria e patrocinio da
Duas Rodas e patrocinio ouro da Finamac (equipamentos), que ofereceu 11
aulas gratuitas sobre tendéncias e inovac¢des no universo dos sorvetes, incluindo
gelatos, produtos proteicos, acai e até opcdes pet.

‘O evento foi um termémetro do dinamismo do setor. Observamos um
crescimento de 8,5% no consumo de sorvetes no dltimo ano, acima das
expectativas. Mais de 56% das empresas associadas relataram aumento nas
vendas, e a Fispal teve papel essencial nesse cenério”, destacou Martin
Eckhardt, presidente da ABRASORVETE (Associacdo Brasileira do Sorvete e
Outros Gelados Comestiveis).

A programacao da Fispal, integrada ao projeto Servigo de Desenvolvimento
do Mercado (SDM), ofereceu mais de 125 horas de conteudo gratuito, com foco
especial em capacitacdo e geracao de valor para pequenos e médios negdcios.
Além do Gelado Experience, os visitantes puderam conferir mais nove atracdes
de conteudo: Lounge dos Embaixadores, Oficina da Pizza, Fale com um
Especialista, Point dos Chefes, Espaco Cheiro do Pao, Conexfes Food techs,
Arena Gestdo e Saber, Estacdo Senai e Assuntos de Energia.

Além de reforcar o compromisso com a inovacéo, a Fispal avancou em acoes
ESG e sociais, como o Ingresso Solidario, que incentiva a doacéo de alimentos
ao projeto Cuida Alimenta, da Safrater; o uso de materiais sustentaveis; e a
contratacdo de pessoas com deficiéncia. O evento também disponibilizou a
assistente virtual Cuca, baseada em IA, e uma Central de Acessibilidade com
intérprete de Libras.

A proxima edicdo da Fispal Food Service e da Fispal Sorvetes vai acontecer de
26 a 29 de maio de 2026, no Distrito Anhembi. Para acompanhar as novidades
do evento, acesse aqui.

Mais informacdes sobre as feiras acesse aqui. Galeria de fotos acesse aqui
Depoimento de expositores
Linx - Bruno Primati, Diretor

“Como é uma feira em que nosso publico-alvo esta presente, o evento é um canal
em gque temos muita geracao de leads. Entdo, como consequéncia, temos muitos


https://www.fispalfoodservice.com.br/pt/home.html
https://www.fispalfoodservice.com.br/pt/home.html
https://www.fispalfoodservice.com.br/pt/quem-somos/galeria.html
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negocios concretizados depois. E este ano, o publico esta maior e
proporcionalmente mais qualificado.”

TOTVS - Claudio Cordeiro, diretor de produtos para Food Service

“Participar da Fispal Food Service 2025 foi mais uma vez muito enriquecedor,
tanto pela grandiosidade do evento, como pelas oportunidades de networking.
Ao longo dos quatro dias de evento, pudemos nos relacionar com os principais
players do mercado, incluindo parceiros, clientes e prospects.”

La Spaziale - Monica Leonardi, diretora

“Estamos ha 30 anos fazendo o evento da Fispal. Nesta edi¢ao, a experiéncia
foi muito acima da expectativa, superou a do ano passado, a visitacdo esta
excelente, porque a gente abre as portas para muitas pessoas quando expomos.
A visitacao estd muito focada, as pessoas vém interessadas em fazer negocios.”

Desbravador Software - Daniela Lanhi, analista de marketing

“A Desbravador ja participa da Fispal ha muitos anos e nesse ano a gente ja esta
muito feliz com os resultados até aqui (terceiro dia). Fechamos negdécios, muitas
prospecgdes, muitos novos contatos, para nos esta muito bom.”

Senhor Caixa - Fernanda Gagliardi, diretora comercial

“Este ano, no novo espaco, a movimentagdo foi claramente maior, com um
publico mais intenso e engajado. A experiéncia foi muito positiva e mostrou que
a mudanca de local favoreceu a dindmica dos expositores e visitantes.”

Toledo Brasil - Gustavo Cruz, coordenador de produtos

“Essa é a maior feira e mais importante desse segmento, entédo ela tem uma
representacdo muito positiva e significativa para a gente. Todos que expdem
aqui, inclusive a Toledo, sdo empresas de nome, de confianga, o que ajuda muito
também. A feira foi surpreendente. Foram quatro dias de muito publico pela feira,
muitas visitas no estande. A gente teve muitos negdécios fechados aqui no
estande, negdcios que estavam em andamento e foram concretizados aqui, além
de negocios que nasceram e foram concretizados aqui.”
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Pavilhdo Italiano - Milena Del Grosso, diretora para o Brasil da ICE -
AgénciaparaaPromocéo no Exterior e alnternacionalizacdo das Empresas
Italianas | Departamento para a Promocéo de Intercambios da Embaixada
da Italia (Italian Trade Agency — ITA).

“A primeira participagdo de empresas italianas no atual formato da Fispal Food
Service, depois de quase 10 anos de auséncia em feiras brasileiras dedicadas
ao segmento Horeca, atingiu todas as nossas expectativas. E um espaco que
gera conexdes, abre portas e impulsiona negdcios de forma consistente e
duradoura.”

Duas Rodas - Marco Henriques, gerente de marketing

“O evento deste ano foi muito positivo. A mudanca para o novo pavilhdo trouxe
muito mais espago e organizagdo para a feira. E isso sentimos no acesso dos
clientes, no fluxo dos corredores e no espac¢o maior para os estandes em geral.
Em relacdo ao movimento de negdcios, isso possibilitou que a gente falasse com
mais pessoas € isso € muito positivo.”

Carpigiani - Fernando Pavan, gerente comercial

“Para nds, o evento foi muito positivo, com um fluxo intenso de visitantes.
Estamos participando pelo segundo ano consecutivo e superou nossas
expectativas. A experiéncia tem sido tdo boa que ja temos a intencéo de retornar
na proxima edicao.”

Food Base - Dafner Miranda, equipe de vendas

‘A movimentagdo para nos foi muito boa. No total, € o sétimo ano que
participamos da Fispal. Conseguimos fechar negdcios, tivemos contato com
varios clientes, e achei que neste ano o publico foi bem mais intenso. Com
certeza pretendemos participar novamente no ano que vem.”

Grupo Utam - Fabio Moraes - gerente geral de vendas

“O Grupo Utam participa da Fispal ha mais de 10 anos e, especialmente neste
ano, toda a equipe ficou muito surpresa com o volume de visitantes. Nosso
estande esteve cheio durante todos os dias da feira — e 0 mais impressionante
foi a qualidade desses novos contatos.”



a3
‘.4
FISPAL FISPAL

FOOD SERVICE SORVETES

Sobre a Fispal Food Service e a Fispal Sorvetes

A Fispal Food Service e a Fispal Sorvetes sdo 0s maiores e mais importantes
eventos para o setor de alimentacéo fora do lar da América do Sul. Ao longo de
quatro décadas, tornaram-se referéncia em inovacdo, conhecimento e
transformacdo do mercado, reunindo profissionais de toda a cadeia produtiva.
As feiras se consolidaram como uma plataforma estratégica para o lancamento
de produtos, apresentacdo de novas tecnologias e promogédo do
desenvolvimento sustentavel do setor.

Sobre a Informa Markets

A Informa Markets conecta pessoas e mercados por meio de solu¢des digitais,
conteudo especializado, feiras de negécios, eventos hibridos e inteligéncia de
mercado, construindo uma jornada de relacionamento e negdécios entre
empresas e mercados 365 dias por ano. Presente em mais de 30 paises, atua
ha mais de 28 anos na América Latina, e conta hoje com trés unidades de
negocios: Brasil, México e Latam Hub, responsaveis pela entrega de mais de 30
eventos hibridos, 70 eventos digitais, portais de noticia e plataformas digitais de
conexao e negocios.

Para saber mais informacdes, acesse aqui.

Informacdes paraimprensa:

2PRO Comunicacéo

Teresa Silva - teresa.silva@2pro.com.br | 11-99228-7836
Myrian Vallone - myrian.vallone@2pro.com.br

(11) 3030-9463 | 3030-9404



http://www.informamarkets.com.br/
http://www.2pro.com.br/

